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RESUMO

Para o melhor aproveitamento e exploragdo da atividade apicola no pais, além
do incentivo ao aumento da producdo, € necessério também o desenvolvimento da
parte final da cadeia apicola, que consiste na chegada do produto ao consumidor final.
Isto se faz ndo sé por meio do desenvolvimento dos meios de distribuicdo, como
também por meio do estudo do perfil do consumidor final dos produtos, para se
conhecer suas preferéncias e exigéncias quanto ao produto, embalagem, preco etc,
informacdes essas de extrema importancia em qualquer estratégia de venda.

Especificamente pretende-se: conhecer as caracteristicas do mercado; determinar
aspectos da producéo de mel na regido identificar agﬁés e possibilidades da producéo
de mel na regido sugerir agbes de manejo de pastagem apicolas para produtores
locais. Constatou-se que 25 % dos entrevistados nunca consomem mel. O consumo do
mel aumenta em funcdo do aumento do nivel social dos entrevistados. Com relacéo a
propaganda, 56% dos entrevistados ndo se lembram de ter visto propaganda de mel, e
guanto ao preco, 31% deles consideram o mel barato. Os primeiros critérios
considerados na compra do mel s&o aspecto/cor/densidade seguidos da
marca/procedéncia. Um terco dos entrevistados (33%) compram mel diretamente do
produtor e 57% deles concordam que o mel cristalizado pode ser consumido, embora
uma parcela acredite que este mel contém agucar. Dos entrevistados, 35% desconfiam
do mel vendido em embalagens com rétulo. Os resuitados da pesquisa mostraram uma
falta de habito no consumo do mel e falta de conhecimento dos entrevistados sobre
suas propriedades, além de falta de propaganda do produto. Concluiu-se que os
produtores devem se preocupar mais com a qualidade, apresentacdo do mel e
propaganda para conquistar a confianga do consumidor.

Considera-se importante a rearl‘izac;éo de propaganda para incentivar o aumento do
consumo de mel que tenha estampado na embalagem o simbolo do SIF (Servigo de
Inspecéo Federal) ou de Inspecéo do Estado onde € embalado o mel.

Neste caso, a veiculacéo seria feita com o intuito de incentivar o aumento do consumo
do produto mel. Os resuitados desta pesquisa rﬁﬁetem as caracteristicas do consumidor



de mel da regido de Rubiataba, revelando seus habitos e preferéncias em relacéo ao

consumo e aquisicao do produto.
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INTRODUCAO

r

A apicultura € uma das atividades mais antigas e importantes do mundo,
prestando grande contribuicdo ao homem através da produgdo de mel, geléia real, da
propolis, da apitoxina, da cera e do pdlen, como a agricultura, pelos servicos de
polinizacéo, alem de ser um trabalho agradavel.

A apicultura brasileira, com mais de um século e meio de existéncia, vem passando
por distintas e marcantes fases, desde sua implantacdo em 1839, com a introducéo das
abelhas européias Apis mellifera L., posteriormente com a introdugdo das abelhas
africanas Apis mellifera scutellata em 1956 até os dias atuais, tendo tido impactos
tecnoldgicos, biolégicos, econdmicos e sbciais, principalmente ap6s a chegada das
abelhas africanas, tanto para os apicultores como para os cidadaos em geral.

Apesar do potencial apicola brasileiro ainda ser pouco explorado, a nossa apicultura

" se encontra em fase de ascenséo, sendo hoje mais conhecida internacionalmente pelo

dominio da metodologia de controle das abelhas africanizadas com o significativo
crescimento da industria apicola que vem se destacando pela variabilidade e qualidade
de seus produtos (centrifugas, desoperculadoras , tanques, cilindros para producéo de
cera moldada, colméias etc) e pelo aumento de producio dos produtos das abelhas
(mel, pdlen, geléia real, prépolis, veneno etc.). Embora ndo exista disponivel uma
estatistica oficial do governo sobre a nossa producdo anual de mel, ela esta estimada
atualmente entre 40 e 45 mil toneladas de mel/ano (L.S.Goncalves), sendo merecedora
de destaque a producdo do mel orgénico no pais, altamente valorizado tanto no
mercado nacional como no internacional. Entretanto, para o melhor aproveitamento e
exploragao da atividade apicola no pais, além do incentivo ac aumento da producéo, é
necessario também o desenvolvimento da parte final da cadeia apicola, que consiste na
chegada do produto ao consumidor final. Isto se faz ndc sé por meio do
desenvolvimento dos meios de distribuicdo, como também por meio do estudo do perfil
do consumidor final dos produtos, para se conhecer suas preferéncias e exigéncias
quanto ao produto, embalagem, preco etc, informacdes essas de extrema importancia
em qualquer estratégia de venda.
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Alem de importantes produtos que podem representar para o apicultor uma

renda suplementar ou de sobrevivéncia, conforme o tamanho da atividade, quando
ons’utwdo de um pequeno apiario este ja vai suprir as necessidades da famulaa com
mel e demais produtos e ainda algum dinheiro com a venda das sobras para seus
amigos ou na feira local.
Na 1. Feimarketing realizada na FACER mostrou que o consumo de mel na regido de
Rubiataba cresceu e mostra-se um mercado promissor.
Mas acontece que nossa regido mostra um problema para o inicio das atividades

apicolas para a produgdo de mel, que € a grande derrubada de nossas matas ciliares,
que s&o produtoras de néctar com o qual as abelhas fazem o t80o precioso mel.
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OBJETIVOS

O objetivo desta pesquisa foi identificar o perfil do,consumfid‘or de mel, tendo

‘como base a regido de Rubiataba em relacdo & freqiéncia de consumo, propaganda,

preco, forma de consumo, critérios utilizados para a compra de mel, locais de compra e

opinides sobre mel cristalizado e sobre embalagens .

Especificamente pretende-se:

‘Conhecer as caracteristicas do mercado;

Determinar aspectos da produgéo de mel na regido
Identificar agbes e possibilidades da produco de mel na regido

~ Sugerir agdes de manejo de pastagem apicolas para produtores locais.
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RESULTADOS DA PESQUISA

Os resuitados deste trabalho estdo apresentados em graficos. Sendo comentados de
acordo dos os tdpicos principais, a saber:

FREQUENCIA DE CONSUMO DE MEL

A porcentagem de entrevistados que nunca consomem mel foi de 25,2%, sendo que
a soma dos entrevistados que consomem mel com alta freqliéncia (sempre ou quase

Y sempre) atingiu 35,3% (21,1% + 14,2% , respectivamente) e os que consomem mel
| com baixa freqiiéncia (raramente ou nunca) corresponderam a 43,1% (17,9% + 25,2%)
da amostra. Percebe-se, portanto, a falta de habito de consumo de mel, sendo
| significativa a freqiiéncia dos que ndo consomem nunca (25,2%).
|
|
Frequencia de consumo de mel dos
i | entrevistados
21.7% 25.2% EINunca
, [1Raramente
. OO Sempre
0 Quase Sempre
21,1% E As Vezes
Figura--:(‘l) Freqliéncia do consumo de mel dos entrevistados
(A frequéncia de consumo de mel diminui conforme decresce a classe social do
entrevistado). Os entrevistados que consomem mel com baixa freqiéncia
» apresentaram as seguintes justificativas para esse comportamento alimentar: falta de

costume; ndo lembram que existe mel; ndo moram mais com os pais e costumavam

consumir mel apenas quandc moravam com eles; acreditam que € caldrico e engorda;
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ndo gostam; acreditam que aumenta a taxa de colesterol; produto supérfluo; tém alergia
ao mel; acham o produto muito caro.

A falta de habito do consumo do mel por muitos entrevistados confirma a faita de
propaganda e de planejamento de marketing das empresas apicolas para incentivar o
consumo. |

O fato de alguns entrevistados considerarem o mel como um produto supérfluo
demonstra a faita de habito de consumo do produto e a falta de informacodes a respeito
das propriedades alimentares e medicinais do mel.

Trés fatores que se espera que influenciem na frequéhcia de consumo de mel
sd0 a propaganda, o preco e a forma de consumo do produto, sendo a seguir
apresentados os resuitados das consultas sobre 0s mesmos.

PROPAGANDA SOBRE O MEL

Mais da metade dos entrevistados (56,6%) responderam nao se lembrarem de
terem visto qualquer tipo de propaganda sobre mel e quanto a freqiiéncia de consumo
percebe-se que ndo houve uma relagéo direta entre consumo e propaganda pois, no
caso presente, muitas pessoas informaram consumir o produto por outros motivos e
nao por influéncia da propaganda.

Resposta dos entrevistados sobre alguma forma de propaganda de mel

sim O néo

Figura (2) Resposta dos entrevistados sobre alguma forma de propaganda de mel



PRECO DO MEL

Quanto ao prego do mel, que na ocasido era de R$ 8,00/kg, a opinido dos
entrevistados ficou equilibrada, pois aproximadamente um terco dos entrevistados
(33,6%) consideraram muito barato ou barato, aproximadamente um terco
consideraram muito caro ou caro e o restante considerou normal o preco do produto.
Quanto a relagdo consumo-preco, observou-se que o preco do mel ndo exerceu
influéncia definitiva sobre o consumo, pelo menos na amostra analisada. Alguns
entrevistados que responderam consumir o mel com baixa freqiiéncia comentaram que
n&o achavam o mel caro pelo fato deste produto ser consumido apenas raramente ou
como remédio, em especial quando se esta doente. Assim, muitos entrevistados, ao
compararem o preco do mel com o prego dos remédios, ndo o consideram caro, j&

tendo opinido contraria ac considerarem o mel como alimento.

Opinidao dos entrevistados a respeito do Preco R$
8,00 kg em 2001

2,5% 5 3% 7 Muito Caro

27 ,4% Caro

O Normal

LI Barato
33,6% Muito Barato

Figura (3) Opini&o dos entrevistados a respeito do preco do mel

FORMAS DE CONSUMO

A principal forma de consumo do mel citada pelos entrevistados é como remédio
(36,5%). Observamos que 28,2% dos entrevistados consomem o mel na forma pura e
32,9% costumam consumi-lo como acompanhamento para paes, bolos, sucos etc. Os
demais entrevistados utilizam o mel como produto de beleza ou para outras finalidades



(2,4%). Os entrevistados que consomem mel como acompanhamento ou puro tendem a
consumi-lo com maior freqiéncia, j@ 0os que consomem como remédio tendem a
consumi-lo com menor freqiiéncia, pois utilizam o mel apenas quando estao doentes.

Forma de Consumo de mel dos entrevistados

1,2%

Qutros

Remédio

O Produto de Beleza
HdPuro

28.2% 1,2% H Acompanhamento

Figura (4) Forma de consumo de mel dos entrevistados

A seguir serao apresentados os resultados da consulta sobre os critérios utilizados
para a compra de mel, locais de compra, opinides sobre o mel cristalizado, embalagens
e rétulo.

CRITERIOS UTILIZADOS PARA A COMPRA DE MEL

Um sério -problema enfrentadoe no Brasil pela indUstria apicola € a adulteragdo do
mel, em geral feita por empresas clandestinas e por vendedores ambulantes. Devido a
isso, 0s consumidores sentem-se receosos com relagdo a qualidade do mel,
procurando adotar algum critéric para constatar a qualidade do produto.

Quanto aos critérios mais comuns adotados na compra do mel, 52,5% dos
entrevistados observam primeiramente o "aspecto”" do mel quanto & aparéncia, cor e
densidade do produto, 28,9% d&o importancia & marca ou procedéncia do produto, e
11,3% levam em consideracao o preco. |

Devido ao medo de comprar mel adulterado, os consumidores acabam tentando
identificar o mel puro utilizando critérios empiricos e populares. Quanto 3 marca ou
procedéncia, como uma referéncia para a compra, os entrevistados citavam a confianca
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em determinadas marcas pelo fato de a conhecerem a mais tempo du por ter sido
indicada por algum conhecido.

Vale destacar que os entrevistados nao citavam a referéncia baseada num selo de
qualidade do produto. Na falta de um selo que comprove a qualidade do produto, os
consumidores acabam tentando identificar a qualidade através de outros critérios. |
Outro fator importante € que a embalagem foi muito pouco citada como um critério para
a compra de mel (4,1%), o que mostra que a embalagem ndo representa fator de
diferenciacdo, ou seja, poucos entrevistados escolhem o mel que v8o comprar pela
embalagem. Este dado pode sinalizar a necessidade de se trabalhar melhor a
embalagem do mel, valorizando-a e fazendo com que ela seja um fator de diferenciagéo
na escolha do mel as ser comprado.

Critério de Compra do Mei B Marca

[

Preco

28,9% O Nenhum

52.5% 113% Embalagem

Aspecto / cor /

~ 0
4.1% 3.2% densidade

Figura (8) Critério de compra do mel

LOCAIS DE COMPRA DE MEL

- Um tergo dos entrevistados (33,2%) costumam comprar mel diretamente do produtor no
intuito de reduzir o risco de comprar mel adulterado. O segundo local de procura de mel

€ em supermercados (22,7%) e o terceiro em farmécias (13,1%). Este Gltimo local de
procura confima a relagdo que muitas pessoas fazem do mel consumido como
remédio.
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Local de Compra do Mel

13,1% 9,6% Barraca
?2»5% B Vendedor Ambulante
|0 Produtor
22,7% ‘ O Supermercado
33.2% fl Farmacia

Figura (6) Local de compra do mel

OPINIAO DO CONSUMIDOR SOBRE O MEL CRISTALIZADO

Quanto ac consumo do mel na forma cristalizada, mais da metade dos
entrevistados (57%) acreditam que o mel pode ser consumide nesta forma, porém ha
ainda muita falta de informacao a respeito da cristalizacdc do mel. Neste aspecto 32,4%
dos consumidores discordam de'alguma forma que o mel pode ser consumido no
estado cristalizado e 10,4% mostraram-se indiferentes ao assunto ou nac possuem
uma opinido formada a respeito. |

Opiniao dos entrevistados quanto ao consumo do mel
cristalizado

Discordo Pienamente
Discordo
13.8% O Indiferente

’ Concordo Plenamente

27.4% 110,3% B Concordo

20.9% 18,6%

Figura (7) Opinido dos entrevistados quantc ao consumo do mel cristalizado
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Ao serem consultados sobre o significado do conceito de mel cristalizado,
aproximadamente 20% dos entrevistados acreditam que o mel esta velho ou estragado,
32,8% acreditam que o mel contém acucar e 40,5% julgam estar bom. A falta de
informacéo a respeito do mel cristalizado ficou mais clara quando se relacionou o
significado da cristalizagdo com o consumo do produto, pois cerca de 60% dos
entrevistados discordam com o consumo do mel cristalizado por acreditarem que este
contém aclcar. Outro dado interessante € que cerca de 20% dos entrevistados
concordam com o consumo do mel cristalizado apesar de acreditarem que este contém
agucar.

Opiniao dos entrevistados a respeito do mel cristalizado

13,8% 5,5% @ Qutros
= 32 8% Acucar
’ O Estragado
0 Bom
5% A
oo 7.4% Velho

Figura (8) Opinidc dos entrevistados a respeito do mel cristalizado

EMBALAGEM

Quanto a embalagem, percebe-se que a utilizagcdo da embalagem de garrafa de vidro
ainda é bastante comum (33%), principalmente por serem embalagens de facil
obtencdo e as vezes conseguidas gratuitamente. No entanto, a embalagem de pote € a
mais utilizada (39,9%), séndo as bisnagas e saches menos utilizadas
(aproximadamente 5%). Quanto a preferéncia dos consumidores, 43,1% preferem a
embalagem de pote e 26,4% preferem garrafas, porém ja sendo bastante citadas as
embalagens de bisnaga e sache (8,8% e 4,4%, fespectivamente)
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Tipo de Embalagem de mel utilizado pelos

entrevistados
33,0% Garrafa
39.9% Sache
O Bisnaga
. 1,6% 0 Nenhum
20,8% \\47% B Pote

Figura (9) Tipo de embalagem de mel utilizado pelos entrevistados

MATERIAL DA EMBALAGEM

O vidro é o material das embalagens mais utilizado e preferido pelos
entrevistados, sendo que destes, 65,7% preferem embalagens de vidro e apenas 20,4%
preferem embalagem de plastico. O principal argumento apresentado € o de o vidro ser
mais facilmente esterilizado e, por isso, mais higiénico. No'entanto, 0s que preferem o
plastico alegam ser este material mais dificil de se quebrar, sendo uma melhor opgao
para quem tem criangas em casa.

Tipo de material da Embalagem de mel

0 9,7%
21,1% ° B Plastico |

Vidro
'ONenhum

69,2%

Figura (10) Tipo de material da embalagem de mel

ROTULO
Uma caracteristica particular e interessante quanto a embalagem de mel com rétulo € a
desconfiangca de muitos consumidores brasileiros em comprar mel em frascos com

rétulo, por acreditarem que este mel embalado ndo seja natural e sim “fabricado”, fato
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constatado na pesquisa em 34,6% dos entrevistados que consideram o mel vendido em
embalagens com rétulo como ndo confiavel. Por outro lado, 65,4% dos entrevistados
consideram como confidvel o mel vendido desta forma.

Opiniao dos entrevistados a respeito de
‘embalagens de mel com rétuio

) 34,6% Confiavel
IO N&o Confiavel

Figura (11) Opini&o dos entrevistados a respeito de embalagens de mel com rétule

METODOLOGIA

Foram feitas 100 entrevistas e o planejamento da amostra foi feito com base na
idade, género e classe social dos entrevistados. Constatou-se que 25 % dos
entrevistados nunca consomem mel. O consumo do mel aumenta em funcdo do
aumento do nivel social dos entrevistados. Com relagdo a propaganda, 56% dos
entrevistados nao se lembram de ter visto propaganda de mel, e quanto ao preco, 31%
deles consideram o mel barato. A principal forma de consumo é como remédio. Os
primeiros critérios considerados na compra do mel s&o aspecto/cor/densidade seguidos
da marca/procedéncia. Um ter¢o dos entrevistados (33%) compram mel diretamente do
produtor e 57% deles concordam que o mel cristalizado pode ser consumido, embora
uma parcela acredite que este mel contém acucar. Dos entrevistados, 35% desconfiam
do mel vendido em embalagens com rétulo. A Embalagem mais utilizada e preferida € o
pote, e o material preferido € o vidro. Os resultados da pesquisa mostraram uma falta

de habito no consumo do mel e falta de conhecimento dos entrevistados sobre suas
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propriedades, além de falta de propaganda do produto. Concluiu-se que os produtores
devem se preocupar mais com a qualidade, apresentacdo do mel e propaganda para
conquistar a confianga do consumidor.

O trabalho foi realizado no Municipio de Rubiataba-GO, distante 220 quildmetros da
capital do Estado, situada a norte de Goias,

A metodologia do presente trabalho constou de duas etapas: Pesquisa Piloto e
Pesquisa Definitiva

Para a elaboracdo dos questionarios tratou-se inicialmente de se identificar e
segmentar os consumidores de mel na regido, descrever as razdes de consumo e de
nao consumo, as ocasides em que isso ocorre e quais os critérios considerados pelos
consumidores na escolha do mel (ex.: aspecto, procedéncia, prego, embalagem efc).
Optou-se por entrevistas diretas com questdes fechadas, sendo que o entrevistador
fazia as perguntas e anotava as respostas.

Na Pesquisa Definitiva foram entrevistadas 100 pessoas de Rubiataba, entre os
meses de setembro e outubro de 2001. Com o objetivo de se garantr a
representatividade da amostra, foi feito um planejamento e controle da aplicacéo dos
questionarios no intuito de se ter uma distribuicdo homogénea da populagdo quanto aos
parémetros de classe social, género e idade. As classes sociais foram divididas em 5
(em ordem decrescente, de A até E),

A amostra constituiu de 49,4% de mulheres e 50,6% de homens, sendo que 23,3%
apresentavam idade de 20 a 29 anos, 23,9% de 30 a 39 anos, 23,9% de 40 a 49 anos,
13,8% de 50 a 59 anos e 15,1% de 60 anos ou mais. Quanto as classes sociais, a
amostra apresentou 10,4% de pessoas da classe A, 29 6% da classe B, 29,9% da
classe C, 19,8% da classe D e 10,4% da classe E. Os dados coletados foram
processados e apresentados apenas graficamente, utilizando-se o programa SPSS 7.5
for Windows-Student Version.
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PASTAGEM APICOLA

Para um desenvolvimento ideal da apicultura em nosso Estado é necessério que
se conhega o potencial da flora , assim como a sua composigdo para que se possa
dispor as unidades de produgéo em localidades onde a matéria prima seja farta e
renovada constantemente.

Do ponto de vista fitogeogréfico o Estado de Goids € privilegiado, pois nele
podem ser encontradas varias formagdes vegetais distintas, a saber: o cerrado, com
varias gradagdes e algumas inclusdes de cerraddo , mata e campo; o campo como
formag&o dominante mostrando pequenas inclusdes de cerrado, mata e caatinga na, e
com pouca representatividade nas demais regides; a caatinga com tdnica maior na
parte norte; com inclusdes de campo e cerrado ao sul e leste do Estado, todas
indiscutivelmente fontes de matéria prima para a produgéo apicola. »

Das formagdes vegetais acima citadas as campestres como o cerrado, 0 campo
cerrado € 0 campo rupestre, com excecdo do campo limpo, sdo aquelas que fornecem
maior subsidio ao apicuitor, visto que do ponto de vista floristico, concorrem com um
nuamero maior de espécies. Portanto, teoricamente, devem ser consideradas como
formacgdes mais aptas a producéo de mel.

Por outro lado, do ponto de vista climatico, as regides onde ocorrem tais
formagbes possuem um periodo chuvoso sem extremos, permitindo um meio mais
adequado a sobrevivéncia das operarias.

A palinologia, ramo da botanica que estuda o pdlen das plantas, muito tem
contribuido para que se conhegcam aquelas espécies procuradas pelas abelhas,
bastando para isto, um estudo detalhado dos grios ocorrentes em amostras de mel,
retiradas das unidades de producao.

Tendo se conhecimento das plantas de uso econdmico, procuradas pelas
abelhas, como também daquelas exodticas empregadas como ornamentais, e das
nativas existentes em cada formagdo procuradas para a mesma finalidade, pode se
planejar uma melhor infra-estrutura, onde a relagdc planta animal pudesse ser
explorada da melhor forma, visando ndo s6 o beneficio das plantas quanto & sua
perpetuacéo, como também a producdo de mel como finalidade tltima.
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A pastagem apicola representa o campo floral ou vegetacdo com flores para o

suprimento de néctar e pélem para as abelhas necessario para a elaboragdo do mel e

da cera, coleta da prépolis e preparo da geléia real. Esta pastagem pode ser :

NATIVA - PRIMARIA
Formada pela mata virgem constituida de plantas nativas da quais existem mais
de 30.000 espécies diferentes no Brasil, sendo algumas altamente meliferas, outras
menos e algumas sem nenhum valor para as abelhas. |

VEGETACAO - SECUNDARIA
Corresponde a mata natural derrubada e queimada para a roca durante um ou
dois anos e depois abandonada dando oportunidade para o surgimento de uma nova
vegetacdo, no sul, caracterizada pelas vassouras de diversas especies, faxinais,
carqueja, Maria-mole, mata pasto, bracatingas e outras, ja em Goias temos, Mata —
pasto, assa — peixe, cipd — uva e outras mais. Estas plantas geralmente s&o bastante
aproveitadas pelas abelhas.

AREAS REFLORESTADAS ,

As areas reflorestadas, conforme a espécie, representam uma boa pastagem
para a producao das abelhas, onde a principal espécie e incontestavelmente o eucalipto
que oferece um alto volume de néctar com elevado teor de agucar, podendo ser
considerada uma das melhores plantas para a apicultura.

Entre eles, um dos melhores € ¢ eucalipto robusto, por oferecer alto teor de
néctar e flores, quando, plantado na distancia de 08 a 09 metros para permitir o
desenvolvimento dos gaihos.

Alem do‘ eucalipto que proporciona também a meihor exploracdo econémica,
existem muitas outras plantas que se prestam para a apicultura. A produtividade e o
aproveitamento de éareas reflorestadas dependem muitc do sistema de cultivo, ou
melhor, do espagamento entre plantas, para permitir o desenvolvimento de uma maior
camada floral.
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FATORES QUE AUXILIAM UMA PRE - AVALIACAO DA PASTAGEM APICOLA

1. Abundancia de vegetac&o concentrada numa area de 707 hectares;

2. Para ate 05 colméias ndo ha necessidade de preocupacdes maiores porque a
vegetacdo existente sempre tem flores suficientes para 05 colméias, quando
residentes em area rural.

3. A producac vai depender das condigdes das colméias e da qualidade da
vegetacao, que deve ser abundante em flores com alto volume de néctar e alto
teor de agucar . ’

4. Floracao com suprimento de néctar diario em horério integral, ou quase e
durante 0 maior numero de dias.

5. auséncia de insetos ou outros fatores repelentes que possam prejudicar a
grequencia das abelhas nas flores ( outras abelhas, vespas, aranhas, passaros e
demais)

6. Considerar a possibilidade eventual de existéncia de alguma planta que produz
mel impréprio para o consumo humano ( amargo e com sabor desagradavel)

7. As condigcbes do tempo (chuva e vento) durante o periodo de producéo.

8. A qualidade do mel depende diretamente da origem floral, como coloracgéo,
densidade, umidade, sabor cristalizacdo e também nas qualidades
organolepticas de sua composicao.

ALGUMAS PLANTAS DE VALOR PARA A APICULTURA EM GOIAS
Goias possui um vasto contingente de plantas apicolas como :

* Vermonia lineares - Assa-peixe

= PBaccharis tridentata - Alecrim

= Eupatarium squalidum_- Mata-pasto

= Alstroemeria cunea - Lirio do campo

= Astronium fraxiniflolium - Arocira

= Pyroestegia venusta - Cip6é de Sao Jodo

= Curateila americana - Lixeira
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= Desmodium incamum - Carrapicho

= liptis cona - Hortela
Existem muito mais aiém dos cultivados, como os eucaliptos, laranjeira,

mangueira e outras frutiferas
Quanto custo comecar uma criacdo de abelhas;

Antes de se pensar em criar abelhas € bom conhecer os custos fixos (minimos)
indispenséaveis par avaliar as necessidades financeiras, considerando que o apicultor
comece pequeno com umas 05 colméias, o valor de mercado dos equipamentos abaixo
podem varia de acordo com a regido de compra e também com a qualidade do material
disponivel. Valores que giram em tomo de R$ 2.000,00

INVESTIMENTO DE CURTO PRAZO (01 ANO DE RETORNO)

{ Quant ITEM Vir. Unit. Valor Total
02 'Macacodes; 50,00 100,00
02 Pares de luva; 3,50 7,00

02 Mascaras com chapéu; 16,00 32,00
02 Pares de botas; 15,00 30,00
05 Kg de laminas de cera alveolada; 18,00 36,00
01 | Fumigador, 40,00 40,00
05 | Enxames, nucleos ou colméias com 20,00 100,00

pelhas;

INVESTIMENTO DE LONGO PRAZO (02 ANOS)

Quant ITEM Vir. Unit. | Valor Total
05 Colmeéias Longstroth Completas; 60,00 300,00
01 Forméao Para O Apicultor; 12,00 12,00
01 Centrifuga Inox Para 16 Quadros; 700,00 700,00
05 Redutores De Alvado; 1,50 7,50

05 Coletores De péien; 8,00 40,00

02 Alimentadores De Cobertura; 10,00 20,00
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03 Gaiolas Burgo; 3,50 10,50
01 Espanador 2,50 2,50
03 Telas Para Coleta Da Propolis; 12,00 12,00
01 Mesa Desoperculadora; 300,00 300,00
01 Tanque Decantador Para Mel De 200 Litros; 185,00 185,00
TOTAL 1.?34,50

Deste material , condicionando & habilidade do interessado, algum pode ser
construido pelo mesmo para baratear o custo.

As abelhas também podem ser captadas com iscas, tiradas de troncos de
arvores, cupinzeiros, beiras ou telhados de residéncias ou compradas de algum
apicultor. Um apiario com 20-25 colméias paga o investimento nos primeiros 02 anos.

A mao de obra é pequena e corresponde a 8-9 horas / ano por colméia.
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CONSIDERACOES FINAIS

Pela andlise dos dados obtidos constétou-se que uma grande parte dos
entrevistados (quase 40%) apresenta uma baixa frequénciar de consumo de mel e 25%
dos entrevistados nunca consomem mel, resultados que séo surpreendentes. Duas
hipbéteses principais sd0 lancadas para explicar este comportamento alimentar: a falta
de habito de consumo € a faita de propaganda do produto.

O investimento em propaganda e outras estratégias de marketing sdo formas
importantes de se incentivar o habito de consumo do mel e de outros produtos apicolas.
Em muitos casos 0os entrevistados demonstraram receio e falta de confianga na
qualidade do mel que compram.

As empresas apicolas brasileiras deveriam tentar o estabelecimento de um "selo de
qualidade” para o mel, para que o produto tenha mais credibilidade junto ao consumidor
e para que este pos}sa' ter um parametro onde se basear e ndo ter mais receio de
comprar o produto embalado.

O receio sobre a qualidade do mel foi identiﬁcado em varios aspectos apresentados
pelos entrevistados, dentre os quais destacam-se:

1 - O primeiro critério utilizado para a decis&o de compra € o aspecto/cor/dens:dade
e ndo um selo de qualidade,

2 - Afalta de mformagao sobre o processo de cnstallzagao acreditando que o mel foi
adulterado,

3 - A desconfianga do mel com embalagem contendo rotulo, considerando mel
"fabricado”,

4 - A preferéncia de comprar o mel diretamente do produtor.

5 - O uso da embalagem de garrafa devido a crenga de que o mel vendido nesta
embalagem vem direto do produtor e é puro.

Considera-se importante a realizagdo de propaganda para incentivar o aumento do

consumo de mel que tenha estampado na embalagem o simbolo do SIF (Servigo de

~Inspecdo Federal) ou de Inspegdo do Estado onde é embalado o mel. Isto

desestimularia a atuacdo das empresas clandestinas e daria maior credibilidade aos

produtos apicolas. Juntamente com este processo de conScientizagéo_, as empresas



apicolas devem melhorar as embalagens pois, pelos dados obtidos, as embalagens nao

representam um diferencial importante para a escolha do consumidor.

As empresas devem incentivar o aumento do consumo através de propaganda, de
veiculagdo de informagdes, por exemplo, a respeito da importancia do mel ha
alimentacdo humana, destacando suas propriedades alimenticias e medicinais. Mas a
propaganda neste caso ndo deve ser feita de maneira modesta, como a simples
impressao de alguns folhetos que sdo deixados no baicdo de uma loja de produtos
naturais. Com carteza, esta € uma iniciativa que ajuda a informar o consumidor sobre o
produto, mas n&o € o bastante para mudar o habito de consumo de varias pessoas.
Desta forma, uma atitude interessante seria que as empresas se unissem através de
suas associagdes com o intuito de realizar campanhas para incentivar o aumento de
consumo de mel; como o que é feito, por exemplo, no setor citricola. Para uma empresa
sozinha o investimento em’v_eiculagao em revistas, outdoors, TV, radio ou jornais pode
ser muito pesado, mas juntando vérias empresas este custo fica menor para todos.
Neste caso, a veiculaco seria feita com o intuito de incentivar o aumento do consumo
do produto mel. Com relagdo ao marketing de cada empresa em particular, da
veiculacdo da sua marca, esta teria que providenciar a sua propaganda particular, no
intuito dé fazer com que o consumidor prefira comprar o mel de sua empresa e nao de
outra. Mas esta seria uma preocupacdo posterior & de se buscar o aumento de
consumo do produto em geral.

Constata-se que o remédio (36,5% do consumo) foi & forma de consumo mais citada.
Entretanto, as pessoas que consomem mel como remédio coétumam consumi-lo com
baixa freqiéncia. J& aqueles que consomem o mel tanto puro (28,2%) como na forma
de acompanhamentos‘ (32,9%), totalizando aproximadamente 60%, Consomem com
maior freqiiéncia. | ‘

As opinides a respeito do prego foram bem divididas, pois aproximadamente um terco
dos entrevistados (33, 6%) consideraram muito barato ou barato, aproximadamente um
terco consideraram muito caro ou caro e o restante considerou normal o prego do
produto. Alguns entrevistados que responderam consumir o mel com baixa freqiéncia
comentaram que ndo achavam o mel caro pelo fato deste produto ser consumido

apenas raramente ou como remédio, em especial quando se esta doente. Portanto, ac
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compararem o pre¢o do mel com 0O preco dos remedios, néo o] ¢0nsideram caro, ja
tendo opinido contraria ao considerarem o mel como alimento. '

Os res_ultados desta pesquisa refletem as caracteristicas ‘do consumidor de mel da
regiao de Rubiataba, revelando seus habitos e preferéncias em relacao ao consumo e
aquisicdo do produto Embora a pesquisa tenha sido realizada com base numa amostra

~da populac;ao da regido de Rubiataba, os resultados representam um “significativo

SLIbS|le para que o produtor avalie as caracteristicas ideais do produto visto pelos

olhos do comprador e 0s aspectos que devem ser melhorados tanto na gualidade dos
produtos como na sua apresentacio (aspecto, embalagem, volume, duversmcagao etc.).
Ainda yhesse sentido a pesquisa serve como um sinalizador e estimulo para que o
apicultor se preocupe nao apenas com o aumento de sua producao, como também com
a qualidade e apresentacdo do produto, qualificando-o 0 melhor possivel para atender
as necessidades dos mercados nacional € internacional _que,é cada dia s80 mais
exigentes. Ainda deve-se levar em consideragdo a capacidade de aumento de

receita aos pequenos produtores com a alternativa de producéo de mel.
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ANEXO I

VI - APRESENTACAO E COMPOSICAO DOS RELATORIOS DE

ESTAGIOS |

1) RELATORIO DE CARACTERIZACAO DA EMPRESA

0 Relatono parc1al I tem por objetivo caracterizar a Ent1dade Concessmnarla através do
levantamento de dados dos itens abaixo :

Nome da Entidéde Conces.sionéria: FAZENDA C.(')RR_EGO DOV CEDRO

, Eriderego: Estrada Rubiataba Carmo do Rio Verde ‘KM’lZ_Margem direita

~ Telefone: - | Fax: e-mail

~ Nome dos Proprietarios ou Grupo Associado:

Sebastido Alves Cunha

: NomeL e’.Cargé 'da‘ Cheﬁa Direta: José Osvaldo Cunha
: Nome do Gerente deRH, Caso Tenha:

| Ramo de At1v1dade Predommantemente Pecudria Leltelra mas tambem traba,lha com

Apicultura e lavoura mista

 Areade Atuagﬁo:l’rodugéié Leiteira.

-Histoérico:

Organograma:

Numero de Empregados: 01

Prmclpms metas da empresa Produznr leite , me! e lecumes orgamcos com gualldade e uma

Pr1nc1pals metas da Empresa Leite, verduras, mel, propolls, cerae polem

: Levantar prmcxpals recursos que resultam o) produto final:

~ Caracterizar 0s recursos Humanos da Empresa Levantando:
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a) Categoria dos profissionais que atuam na empresa.

b) Divisio técnica de trabalho.

¢) Verificar a qualificagio dos funcionarios dividindo em qualificados, ndo qualificados, e

tipos de treinamentos oferecidos.

d) Condigdes de jornada de trabalho: Varidvel / Flexivel
e) Descrever a rotatividade da mio de Obra: Niio ha rotatividade

Anexe 11

02 - RELATORIO DE SINTESE MENSAL
 Més de : Dezembro / 2001

, ' RA
Nome do Estagiario 00090
| DENIS DAYVISON SILVA CUNHA |
Local do Estdgio Area
Fazendo Cérrego do Cedro Produgdo RURAL
rAtiVidades Programadas ﬁ‘éu'efas Realizadas

Entrevista com populagido da regidio para
identificagio de espécies nativas ou que
mais se adaptam a nossa regido.

Foi realizada entrevista com varias pessoas da
regifo nos dias 05 ao dia 15 de Dezembro de
2001

Carga hordria do periodo 48 h.

verificagio sera feita através de consulta a
livros , periddicos € através da Internet.

Verificar a adaptacdo das abelhas com as |
respectivas plantas a serem plantadas, essa

Pesquisas através de sites e periédicos e livros
sobre Apicultura Béasica. Tarefas realizadas dos
dias 06 ao dia 12 de Dezembro

Carga horaria do periodo 12h.

Verificar junto a 6rgios governamentais,
viveiros particulares, e coletas na propria
natureza para a obtengio de mudas.

Foram obtidas 500 mudas junto ao ITbama por
direcio e coordenagdo do chefe de escritdrio
local Sr. Mario e outras 500 foram compradas
em viveiros particulares em Ceres e Goidnia
entre os dias 16 e 26 de Dezembro de 2001.

Carga horéria do periodo 50 h

Plantio das mudas especiﬁcadas

As mudas foram plantadas em area propria na

|| fazenda de propriedade do Senhor: Sebastido

Alves Cunha, denominada Fazenda Cérrego
do Cedro, Municipio de Rubiataba — GO, as
mudas foram plantadas durante o periodo das
4guas para facilitar o condicionamento das
mesmas. Plantio realizado entre os dias 27 a 31
de Dezembro




|| Carga horiria do pericdo 52 h 'i
Apreciaciio Critica das Atividades ‘

Foi possivel identificar junto a populacio entrevistada a predominincia de certas espécies o
que direcionou a aquisigio de certas mudas em detrimento de outras. Fatores como chuvas e
outros fatores de ordem climatica e tipica de relevo determinaram o andamento do projeto.

Dificuidades e QOcorréncias

Dado ao longo ciclo de crescimento das espécies apenas resultados parciais serao obtidos no
que diz respeito ao condicionamento das mudas.

Bibliografia

Data || Assinatura do Estagiario
01/01/2002

Avaliacdio do Responsavel / Entidade !
O estagiario DENIS DAYVISON SILVA CUNHA, cumpriu com todas as metas

|l estabelecidas para o seu ramo de estagio, durante o perfodo em que esteve reahzando estagio

na Fazenda Cérrego do Cedro — Municipio de Rubiataba — Goias.

Declaro que o estagiario: DENIS DAYVISON SILVA CUNHA, cumpnu todas as atwldades
constantes do presente relatério, cumprindo uma carga horéria de 1

Assinatura

ENTIDADE

Fazenda Cérrego do Cedro

Avaliacdo do Professor Supervisor

Data Assinatura do Professor Supervisor
01/01/2002 '




- Integrar a apicultura & preservacdo do meio ambiente;

- Organizar e normatizar a atividade no estado;

ANEXQ IIT o i

= -

PROGRAMA ESTADUAL DE INCENTIVO A PROD!.BCAO DE MEL E DgPIVADos :
PROMEL : |

A atn\ndade apmola € a unica mtearamente compatwel com a preservagao e

: conservagae da flora, fauna, rios e nascentes, principalmente, porque esses elementos

's&o essenciais para a produtwudade e qualidade de seus produtos. A pohmzagao como

. _comprovam as pesquisas, € um importante fator de produtividade agrzcola e asua
- auséncia pode comprometer a produgéo de varios alimentos. Pela sua propria natureza,

preservacxomsta e pela qualidade e eficiéncia de seus produtos, a atlvxdade apicola tem

crescido em todo o Estado, mas seu desenvolvimento, hoje, esbarra na falta de um.

programa que estimule e normatize a producgdo, criando condagpes para a

comermallzag:ao do produto de qualndade . |
. : N l

- A producgdo de mel orgamco ou seja produzido em condlgoes naturals sem nenhuma

utilizacdo de produtos qunmacos é uma quase uma realidade , mas a concorrenc:a.

~predatéria com outros paises tem prejudicado a atividade, pnncnpalmente com a

Argentina. O mel organico tem mercado garantido no Pais € no. extenor‘ mas corre 0
risco de ser contaminado pelo mel importado. Destaca-se, também, como produto

. ¥ .
- apicola, a propolis, que € um antibitico natural, atéxico, de agao |medlata ‘sem efeitos

colaterais e vem sendo utilizado em todo o mundo. ‘ L [
Infelizmente, amda n&o existe, no Brasil, nenhum pmgrama de divulgagao em massa

o E sobre os beneficios dos produtos das abelhas na saide humana. O ‘Prcgrama de
" Incentivo & Producdo de Mel e Derivados é mprescmduve! para organizar a producao

no Estado, torné-la atrativa para o mercado consumidor, estimular o desenvclwmento
da apicultura e garantar aos consumldores 0 acesso a um produto com todas as

especificagdes técnicas de qualidade. Cabe ao Estado, estimular atividades que ,
‘respeitem o consumidor, promovam a satde publica e contribuam para a promogao do
- Estado de goiés, no Brasil e exterior, pela exceléncia de seus pmdutos

OBJ ET!\!OS

- Aumentar a pmdut:wdade e a producdo de mel do esfado explorando mélhor‘seu
potencial; . : .

- Garantlr através da cnagao de um selo de qualfdade e cemfcagao de ongem a :
marca Me! de Mmas v _ , ‘ { ,

- Promovei_'o USO do mel como alimento;




onelada
5.440,11
_ Santa catarina 3.431,83
Parand 2.418,33

4 S3oPaulo 2.350,44

5 | 1.720,09

6 1.278,49

7 | 485,21

8 Rio de Janeiro 428,52

9  Mato Grosso do Sul 248,09
Mato Grosso 218,67
Bahia 205,89
Espirito Santo 176,37
Pernambuco ‘ 151,69
Rio Grande do Norte 133,71
Goids 10861
Rondénia 8112
Para 40,63
Paraiba 36,31
Maranhéd 29,32
Tocantins 2520

Z Alagoas 20,54

99 Roraima | 9,50

’3  Distrito Federal 6,48

24 Sergpe 1,27

5 Amazonas 0,21

Acre - -

Metrop. De BH 320216 16010 25,04
Sul/Sudoestede 310.406 15520 24,27

|
|
|
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Minas ‘ ; ‘ |
Zona da Mata 280.580 14029 - = 2194
Vale do Rio

Doce 100338 5017 7.84

Oeste de Minas 82.661 4134 6,46

Jequitinhonha  58.292 2915 456

;g?;ﬁ:;gg”m 50.245 2513 3,95

CamposDas

Seﬁe"’ntes S 26.951 1350 ‘2,15

Central Mineira 13.891 - 695 1,08
Vale do Mucuri 12.480 624 0,97
Norte de Minas 12.000 600 093

Noroeste de

Minas 10.429 522

6600,00 24000,00
 1540,00 42 4500,00
1500,00 450 2025,00
15,00 ' 45,00

POTENCIALIDADES
_ MATAS NATIVAS

Existe no Estado Gouas (segundo IBGE 1997) 7.378.089 ha de. matas nativas e
plantadas, area essa que evidencia o potencial goiano para a produgao de mel que,

“devidamente eprorada possibilita a lmplantagae de aprox:madamente 200.000

colméias, que comparada com a ocupacao atual de 63.929 colmeaas estamos
explorando 32% do potenc;al existente. ;

- BAIXO CONSUMO PER CAPITA

O consumo de agucar recomendado pela OMS é de 40 gr per caplta/dla Se
substituirmos 1/4 do recomendado por mel e cons;derando que apenas 10% da
populagao iria consumlr esse mel, a demanda pelo produto poderia chegar a 3,65 gper
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capita/ano, ou seja, 58.400 ton no Brasil e 6129 ton‘ em goids, o que indica um
excelente mercado potencial a ser explorado. '

- FLORA APICOLA

Para um desenvolvimento ideal da apicultura em nosso Estado é necessério que se

conheca o potencial da flora , assim como a sua composicdo para que se possa dispor
as unidade de produgdo em localidades onde a matéria prima seja farta e renovada

- gconstantemente.

Do ponto de vista fitogeogréafico o Estado de Goids é privilegiado, pois nele podem ser
encontradas varias formagdes vegetais distintas, a saber. o cerrado, com varias

gradagdes e algumas inclusdes de cerraddo ; mata e campo na regido A (quase total),

na regigo C (parte sul), na regi@o E (oceste e norte ) e na regido B (parte oeste); o
campo como formagdo dominante mostrando pequenas inclusdes de cerrado, mata e
caatinga na regi@o E, e com pouca representatividade nas demais regies; a caatinga
com ténica maior na parte norte das regides C e D; a floresta atiantica em suas varias
gradagbes, com inclusbes de campo e cerado ao sul e leste do Estado, todas
indiscutivelmente  fontes de matéria prima para  a producdo  apicola.

Das formagGes vegetais acima citadas as campestres como o cerrado, o campo cerrado
e o campo rupestre, com excegdo do campo limpo, sdo aquelas que fornecem maior
subsidio ao apicultor, visto que do ponto de vista floristico, concorrem com um numero
maior de espécies. Portanto, teoricamente, devem ser consideradas como formacobes
mais aptas a producio de mel.

Por outro lado, do ponto de vista climatico, as regiées onde ocorrem tais formacdes
possuem um periodo chuvoso sem extremos, permitindc um meio mais adequado a
sobrevivéncia das operarias.

A palinologia, ramo da boténica que estuda o polen das plantas, muito tem contribuido
para que se conhegam aquelas espécies procuradas pelas abelhas, bastando para isto,
um estudo detalhado dos gréos ocorrentes em amostras de mel, retiradas das unidades
de producio. :

Tendo se conhecimento das plantas de uso econdmico, procuradas pelas abelhas,
como também daquelas exodticas empregadas como omamentais, e das nativas
existentes em cada formacgéo procuradas para a mesma finalidade, pode se planejar
uma melhor infra-estrutura, onde a relacdc planta animal pudesse ser explorada da
melhor forma, visando n&o sé o beneficio das plantas quanto a sua perpetuacao, como
também a producéo de mel como finalidade Gitima. o

- POLINIZACAO
Um grande potencial da atividade é o aumento da producéo das culturas em funcéo da

polinizag&o pelas abelhas, no quadro 05 abaixo verifica-se o percentual de aumento da
produgéo em algumas culturas, destacando se o café com 39,2%, laranja com 36,3% |,
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meldo 97 8% e outras, mostrando a sinergia da atividade com a produgao agricola.
Essa caracteristica possibilita a integracdo da apicultura com agricuitura principalmente
fruticultura e olericultura.

| Quadro 05 - Percentagem de aumento da prodUgéo de algumas culturas

Laran|

Fonte: Agro-Quimica CIBA-
GEYGE n° 19/1972
MEL ORGANICO

A possnbuludade de se produzir o mel organico em Goids € muito grande, devido as
grandes areas de mata nativa existente, bem como as possibilidades decorrentes de
programas de reflorestamento em areas degradadas com o plantio de esséncias
meliferas. Com isso a apicultura Mineira pode conseguir um diferencial significativo
tanto no mercado interno quanto externo, desde que se viabilize a certificagdo do
produto.

- TECNOLOGIA

A apicultura por ser uma atividade eminentemente pratica permite ao produtor assimilar,
com certa facilidade as tecnologias inér.entes ao manejo, facilitando o ingresso de
pessoas. ‘
Treinamentos constantes de alguns técnicos da EMATER-GO no Estado , vem
garantindo assustenma técnica em alguma regioes necessaria ao desenvolvnmento do
programa
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PROBLEMAS
DESCAPITALIZACAO DA ATIVIDADE

A grande maioria dos apicultores estdo hoje descapitalizados, como é normal na
agricultura, ficando os mesmos com pouca capacidade de -investimento. Esse fato,
aliado a dificuldade de acesso as linhas de crédito rural, tem dificuitado o
desenvolvimento da apicultura no Estado. Os agentes financeiros oficiais ainda nao
consideram a apicultura como atividade caracteristica do meio rural, dificultando assim
a aplicagéo dos recursos na atividade.

QUEIMADAS

O uso de queimadas como prética indiscriminada para a limpeza das pastagens, tal

como é praticada em algumas regibes do Estado , coloca em risco a apicultura, seja

perda direta das colméias, ou indiretamente pela destruicdo da flora apicola,
indisponibilizando a matéria prima para produgéo do mel. '

DESMATAMENTO

A pratica indiscriminada do desmatamento e a auséncia de uma politica de incentivo ao
reflorestamento, inviabiliza a atividade apicola em algumas regites do Estado.

FURTO
O furto de colméias é um problema constante e preocupante na apicultura, pelo fato de

causar grandes prejuizos ao produtor. Em valores médios, uma colméia implantada gira
em torno de R$ 80,00 a R$100,00, variando conforme a regido. Este fato aliado a

desorganizacdo da atividade tem estimulado o furto de colméias, pois ndo ha nenhum

tipo de fiscalizagao oficial para transporte e comercializacao desse produto no estado,
além de n3o haver um sistema que identifiqgue as colméias dificultando ainda mais o
controle e facilitando o furto. v

CONCENTRACAO DE APIARIOS

A grande concentragdo de apidrios leva a falta de alimentos para as abelhas , causando
queda na produgdo e produtividade , devido a uma saturagao do pasto apicola. Esse

problema & mais freqiiente onde a apicultura € mais desenvolvida e onde ainda nao se
implantou um sistema racional de distribuic&o de areas apicolas.

BAIXO CONSUMO PER CAPITA
Atualmente, no Brasil, 0 maior consumo de mel € na érea terapéutica, consumindo em

média 120 gr per capita/ano para fins terapéuticos e alimentares, o qual € considerado
muito baixo. : ' : '
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BAIXO NIVEL DE AGREGACAO DE VALOR

- Em razao da quantidade insuficiente de casas e‘ entrepostos de mel e cera e da falta de

estrutura das existentes, a grande maioria dos produtos apicolas goianos sdo
comercializados recebendo apenas um precaric beneficiamento. Esse fato leva os
apicultores a vender sem um amparo legal, comercializando seus produtos de forma
clandestina para outros estados. Essa realidade prejudica a atividade apicola
remunerando mal os produtores, O nivel de agregacdo de valor ao produto ainda &
muito baixo ou inexistente na maioria dos casos, fazendo com que os produtos do
Estado sejam submetidos a uma intensa intermediacdo. As avaliagbes realizadas
recentemente apontam-para uma perda de remunerag&c nunca inferior a 50% nos
valores atualmente praticados. Qutras dificuldades inerentes a comercializacdo , estdo
ligadas a auséncia de padronizacdo do produto, embalagem, rotulagem, selos de
seguranca e de registros nos 6rgdos de vigilancia sanitaria.

CARGA TRIBUTARIA ELEVADA

A taxacéo de produtos apicolas no Estado vem dificultando a atividade, onerando os
produtores com uma aliquota de ICMS de 18% sobre o preco de pauta, que € alto e
diferenciado nas diversas regides do Estado, enquanto que para outros produtos da
cesta basica o ICMS é de 7%, sendo para a carne de 0,1% . Esse problema se reflete
em um impedimento a atividade além de criar uma evasdo de divisas, uma vez que
muitos apicultores comercializam seus produtos em outros. Estados sem recolher os

‘impostos.
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ANEXO WV

Questionario feitos a 100 pessoas em Rubiataba, questSes de miltipla escolha logo abaixo :

(1)O Sr.(a) consome mel com que frequencia ?

*  Nunca

= Raramente

# Sempre-

=  Quase sempre

=  Asvezes N

(2) O Sr.(a) lembra-se que ter visto alguma propaganda sobre mel ? |
= Sim - :
= Nio

(3) Quanto ao prego R$ 8.00 o sr.(a) con31dera o mel um produto ?
= Muito Caro

=  (Caro
= Normal
=  Barato

®  Muito Barato

(4) O sr.(a) consome mel como ?
= Remédio
*  Produto de Beleza

= Qutros
& Puro -
= Acompanhamento
(5) Qual o critério que o sr.(a) utiliza para a compra do mel
= Marca

= Preco

= Nenhum

=  Embalagem

= Aspecto / cor/ densidade do mel »
(6) Quanto ao local de compra, onde o sr.(a) prefere comprar o mel ?

= Barraca .
= Vendedor Ambulante

= Produtor

= Supermercado

®= Farmacia
(7) O sr.(a) concorda que o mel cristalizado pode ser consum1do sem problemas ?
=  Discordo plenamente : :
= Discordo
= Indiferente
= Concorda -
= Concorda plenamente



-(8) O sr.(a) acha que o mel cristalizado esta em que estado ?

= Aclcar

= Estragado
= Bom

#= Velho

= Qutros

(9) Quanto a embalagem de mel, qual o sr.(a) prefere adquirir ?
* Em garafa ‘

~ = Emsache

% Empotes
= Bisnaga
#  Nenhum/ a granel

(10) Que material de embalagem o sr.(a) prefere ?
= Plastico :
= Vidro
= Qutros / nenhum

(11) O sr.(a) considera que o mel que contém rotulo é
*= Confidvel '

Nio — confiavel.
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